RECHT & MARKETING _ Messestinde

Messestande schutzen

Der Schutz von Messestanden und deren Entwurfen beschaftigt die Beraterpraxis immer
ofter. Denn sollte fur den Entwurf des Messestands Urheberschutz bestehen, dann 16st die
unlizenzierte Nutzung Unterlassungs-, Auskunfts- und Schadensersatzanspriche aus.

Text _ Florian Steiner

Gesetzt den Fall, ein Aussteller tiber-
nimmt den Entwurf eines Messedesig-
ners einfach ungefragt, besteht die Ge-
fahr, dass der Urheber den Messestand
per Gerichtsbeschluss schlief3en lassen
kann. Der ausstellende Unternehmer,
der im Vorfeld der Messe meist erheb-
liche Investitionen getdtigt hat, hétte
grofle Probleme, wenn die eingeladenen
Kunden vor einem versiegelten Messe-
stand stehen. Daher lohnt es sich, einen
intensiven Blick auf den rechtlichen
Hintergrund zu wagen.

Sowohl ein Messestand als auch der
Entwurf eines Messestands konnen als
Werke der Baukunst unter den Schutz
des Urhebergesetzes fallen. Vorausset-
zung ist, dass das Werk eine person-
liche geistige Schopfung im Sinne des
§ 2 Abs. 2 UrhG darstellt. Der Messe-
stand muss sich hierbei aus der Masse
des Alltdglichen und Banalen abheben,
um die notwendige Schopfungshéhe zu
erreichen. Von der Gestaltung des Messe-
stands muss dabei ohne Riicksicht auf
den praktischen Zweck eine so starke
dsthetische Wirkung ausgehen, dass sie
tiber ein gefilliges und tiberzeugendes
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kunstgewerbliches Design hinaus be-
reits kiinstlerische Individualitdt erken-
nen lasst.

Urheberrechtlicher Schutz

Der anzusetzende MaRstab liegt fiir den
Messedesigner hoch, da Kreativitdt ge-
fordert wird, die sich von der Masse der
bekannten Gestaltungen abhebt. Nach
Auswertung der bisher zum Thema
Schutzfihigkeit von Messestdnden auf-
gefundenen Entscheidungen zeichnet
sich ein uneinheitlicher Meinungsstand
ab. Die Gerichte haben unterschiedlich
beurteilt, ob der Entwurf eines Messe-
stands schutzfdhig ist.

Das Oberlandesgericht Koln (Urteil vom
20.3.2009 - 33 O 113/08) hatte den Fall
zu beurteilen, in dem ein Aussteller ei-
genmaichtig zwei 3D-Computergrafiken
von Messestinden kopiert und fiir ei-
gene Zwecke verwendet hat. Trotz des
Umstands, dass die Messedesigner nach
Ansicht der Richter die Moglichkeit der
Visualisierung und optischer Effekte
(Perspektive, Licht, Schatten) mit einer
Eigenstdndigkeit ausgentitzt haben,
reichte die Gestaltung nicht fir eine
aus dsthetischer Sicht iiberragende Lei-
stung aus. In einem dlteren Fall hat das
Landgericht Frankfurt am Main (Urteil
vom 4.3.1987 - 3/8 O 67/86) gegenteilig
entschieden. Hier erkannte das Gericht
in der wabenférmigen Raumaufteilung
in Verbindung mit der allseitigen Off-
nung der Ausstellungsfliche durch die
Verwendung von Glaswdnden einen har-
monischen und kongenialen Entwurf
eines Bauwerks, der urheberrechtlich
schutzfihig ist. Dagegen hat das Land-
gericht Diisseldorf (Urteil vom 12.6.2002
- 12 O 414/01) die individuellen Eigen-

heiten der gefundenen Gestaltung eines
Messestands nicht anerkannt, da er aus
der Masse der bekannten Formengestal-
tungen nicht herausragte.
Zusammenfassend ldsst sich als Zwi-
schenergebnis festhalten, dass die Ent-
scheidungen jiingeren Datums hohe
Anforderungen stellen, damit einem
Messestand Urheberschutz zuerkannt
wird. Grund dafir ist, dass ein Mono-
pol im Bereich des Messebaus, also bei
Zweckbauten, vermieden werden soll.
Auch ein wettbewerbsrechtlicher Schutz
vor Nachahmungen und Rufausbeutung
hilft meist nicht weiter, da diese durch
das Urheberrecht tiberlagert wird. Ist
ein Messebau nicht vom Urheberrecht
geschiitzt, kann nur in Ausnahmefillen
ein Schutz tiber das Wettbewerbsrecht
erlangt werden.

Der Entwurf eines Messestands kann
auch als Darstellung technischer Art
nach § 2 Abs. 1 Nr. 7 UrhG geschiitzt
sein. Hier ist die Art und Weise der Dar-
stellung entscheidend und nicht der
dargestellte Messestand. Es darf nicht
authentisch ein Modell des Messestands
entworfen werden, sondern es soll der
Gegenstand veranschaulicht werden, in-
dem Wesentliches ausgewdhlt und her-
vorgehoben wird. Hierzu hat das Ober-
landesgericht KéIn entschieden, dass der
Zweck des Entwurfs nicht ein gefdlliger
visueller Eindruck des Messestands sein
darf, sondern der Zweck in der Schaf-
fung einer praktisch-technischen Bild-
aussage liegen muss.

Die Voraussetzungen zu erfiillen, ist
schwierig, da der Zweck des Entwurfs oft
in der authentischen Wiedergabe liegt.
Messebauer sollten versuchen, Entwiirfe
mit eigenen Symbolen, Farben, Beschrif-
tungen, Vergroberungen zu versehen,
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damit ein Schutz als technische Darstel-
lung besser begriindet werden kann. Der
Schutzumfang der technischen Darstel-
lung ist allerdings entsprechend eng.

Es besteht auflerdem noch die Moglich-
keit, fiir das Design ein Geschmacks-
muster eintragen zu lassen. Die Schutz-
voraussetzungen sind etwas geringer als
beim Urheberschutz, allerdings muss
auch hier der Entwurf des Messestands
das Ergebnis einer eigenpersonlichen,
form- und farbenschépferischen Ta-
tigkeit vorliegen, die tiber das Durch-
schnittskonnen eines Mustergestalters
mit Kenntnis des betreffenden Fach-
gebiets hinausgeht (BGH, Urteil vom
15.2.2001 - I ZR 33/98). Auch fiir nicht
eingetragene Gemeinschaftsgebrauchs-
muster besteht ein Schutz fiir drei Jahre
nach der Erstveréffentlichung, jedoch
missen auch hier die Schutzvoraus-
setzungen nachgewiesen werden.

Konfliktpotenzial durch Pitch

Ein Teil der Auftridge wird im Rahmen
sogenannter Pitches vergeben. Hierbei
treten die Messebauer in Vorleistung,
stellen einen Entwurf vor, und der Bes-
te soll den Zuschlag erhalten. Gerade
hier gilt es, sich als Messedesigner ab-
zusichern. Es wire nicht der erste Fall,
in dem ein Konzept erst abgelehnt und
dann spdter doch umgesetzt wird. Wie
gezeigt, ist die Berufung auf das Urhe-
berrecht an dem Messebau/-entwurf mit

erheblichen Unsicherheiten verbunden.
Daher ist Messebauern zu raten, eige-
ne Fotografien und Logos und andere
Kennzeichen in den Messestandsent-
wurf einzubauen. Dies ist deshalb von
Bedeutung, da Lichtbilder generell ur-
heberrechtlich geschiitzt sind und ein-
getragene Marken einen weitreichenden
Schutz verleihen.

Fiir Aussteller ist das Anbringen von
Marken und Bildern im Standkonzept
im Ubrigen ebenfalls zu empfehlen, da
das Kopieren des Messedesigns flir po-
tenzielle Verletzer nicht mehr ganz so

lerweise sollte darin eine Regelung zu
Nutzungsrechten integriert werden.

Die Verschwiegenheitsvereinbarung
kann auch miindlich geschlossen wer-
den, allerdings sollten Zeugen anwe-
send sein, damit die Vereinbarung auch
bewiesen werden kann. Die Zeugen
sollten hierzu ein handschriftliches Ge-
dachtnisprotokoll fertigen und dieses
unterzeichnen. Der Abschluss der Ver-
schwiegenheitsvereinbarung sollte dann
dem Unternehmen zur Kenntnisnahme
ibermittelt werden, besonders, wenn
der Entwurf abgelehnt wurde. Zumin-

»MESSEBAUERN IST ZU RATEN, EIGENE FOTOGRAFIEN
UND LOGOS UND ANDERE KENNZEICHEN IN DEN MES-
SESTANDSENTWURF EINZUBAUEN.«

einfach moglich ist. Es sollte aus Sicht
des Messedesigners zusdtzlich versucht
werden, vor dem Pitch eine Vereinba-
rung zu treffen. Freilich besteht hier
die praktische Schwierigkeit, dass ein
Unternehmen nur selten eine Prisenta-
tionsvereinbarung unterzeichnen wird.
Ist eine solche Regelung durch Verhand-
lungsgeschick oder Marktpositionie-
rung moglich, sollte darin geregelt sein,
dass der Entwurf keinem Dritten zur
Verfligung gestellt wird, bestmoéglich in
Verbindung mit einer Vertragsstrafean-
drohung im Falle der Missachtung. Idea-

dest auf den Unterlagen zum Messebau
sollte ein Vertraulichkeitshinweis ange-
bracht werden, da dieser unter Umstén-
den zum Erfolg verhelfen kann.

Der Entwurf eines Messestands kann
auch nach § 18 UWG geschiitzt sein.
Mit dieser Regelung ist die unbefugte
Verwertung fremden Gedankenguts in
Gestalt von Entwiirfen und Vorlagen un-
ter Strafe gestellt. Mithilfe dieser Norm
besteht die Moglichkeit, Schadensersatz
gegen den Verletzer zu erlangen, wenn
dieser die Vorlagen unbefugt verwertet.
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